_ AP

15

BUICEITEETA? CABLOELSBNETH?

®. (Suelesirde compras? ;Qué cosas sueles comprar? y

A

A

EHAIELVATE B

SEe

561 DELLOFBBEE ECTHAEWW. ENONEHMLT, Z0EALERTS LN TES,

Puedo preguntar donde comprar algo que necesito y entender la respuesta.

BN -rizon#iE

Preparacion de vocabulario

HE
[E Comercwos]
a.JveE— b. Z—/\— d. RSvI AN
IVE= — Ti[- ﬁ OF:—?—‘HU‘
| §HEE 5

e.vave Iy g—/ f. Ri—Lt>9— g. 7/\—h
a3y IE—)

OM
EENTER

(1) RERGHNSHEELES, @) 501

Escucha las palabras mientras observas las imagenes.

(2) BUTELELES.

Escuchay repite las palabras.

(3) BUT. a-g MEBEVELES.

Escuchay selecciona entre a-g.
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BE SEEMEELLS,

Escucha los diadlogos.

ch o OE Loo» =
6 ADAD, ELLHDAETTHRZH, AIDAVIENTOET,
Seis personas preguntan a alguien conocido donde pueden comprar algo.
(1) ©-GI. t“u_tﬁiiib‘ Bl D a-g 5= O‘iL;J:Do

¢Donde pueden comprar W-®7? Elige entre a-g de HIlL

H
EZTEAFIN?

;Dénde se puede comprar ~?

® St @ HRRTH @ Bk

=5
(+)
w
1]
3
(]
=
<
o

( ) ( ) ( )

53T

D‘LB SThED A&
SCREBLT @) 1506 ® (B)FLFE @ 1507 © ITFVYS)LT @) 1508

" ﬁ‘(lj_/v ‘?_‘
(2) TEEFZEEELT. BIVEEBEXLELS, @) 1503 | ~ @) 15-08 |

Comprueba estas palabras y escucha los dialogos otra vez.

AEFR

HE
(&L,L\ querer | %Rﬁlj delante de la estacion | (a_)\) E tienda

~& DY por ejemplo (%'J%@(fé&i[[%5 usado para dar un ejemplo)
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Bt IELVATE A

pa/=t=] Bp56< N

Eicxe

BAEN * H
(1) SF=zEHVT. [CTERZEEZTFHLLD, 15-09 |

Escucha la grabacion y rellena los huecos.

< A15 O AN — :2; —

13\
= BXFIL

1008y ayF  HUETL.

n Lobh o v
Q ELLEDHECTERZNERILEY. BXWTREE 35 TOELIED.
¢Qué expresiones han usado para preguntar y contestar acerca del lugar donde se puede comprar algo?
RhES

= ix/—F @

(2) BICEE LT, 285650 5LHEHLES, ~

Fijate en las expresiones empleadas y escucha los didlogos de nuevo.

EN SCoHABZNERULELLS.

Pregunta donde se puede comprar algo.

A

S A5

$AELOATETA, ECTERETA?
~

i)

»
IVEZTEAFEITLR

_ 100> 397 [CHWE T,

ZITIHe HIDNEDITTVET,

(1) SEEEEELLS, @) 15100 @) 1511

Escucha los dialogos.

(2) Y¥vR—AaVULFELLS, @) 15-10 | @) 15-11

Repite los didlogos haciendo shadowing.

PUD  BUES nhle> -
(3) BEMDZEDABT. HBULILKS,

Practica usando informacion de los dialogos de HEM.
[V

(4) BSRELLEDCONT, ECTEIBN. EDNDACEEELLS.

Pregulntale a alguien dénde se puede comprar algln producto.
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e

|He | mesiELeATE A

2. JarHfk

J«z*z ?.;550)7I:I7’jj‘«r F’&%Ts ‘ib\'\%’@b‘f:l:iﬁ%b‘fﬁ?:t;ﬁ*“c\\gz,o

Puedo mirar el esquema de las plantas de una tienda y encontrar el articulo que deseo.

BN EooO7h1RESHELES.

Lee el esquema de las plantas del establecimiento comercial.

» HD E A
vayBrrery—ICBWNCRE L, 77 AR R R T0nETS,

Has venido de compras a un centro comercial y ahora estas observando el esquema de las plantas.

(1) [A- D OB EEHELES. ZNZNOETE. EABEDNEIETH,

Lee[AHD] ;Qué se puede comprar en cada planta?

B LEiES

ES5LEFEED7O7 ] A
OLTEL - RE ORE- (V77 @bBbbhy - YEE
OF UL IR - T - Bl 4

i

AVAXT77yoavEARR—YyD707 ] B
Ot - (L% @Hti-/\v) @E—VAR

LTF4—R77vavyn7a7 ] C
Q= ) \R-HNE @EA#H -/\vT @REME @tim

L

470710
Ocrm @FE @5
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|He | mesELeATE A

(2) ROBOEBNEWES. HECHFFHEODWTTH,

¢A qué planta debes dirigirte para comprar los siguientes productos?

@® L&D @ XAH—h ® =S @ IUN)U
L Ly L i

( ) B& ( ) B& ( ) b& ( ) &

Y &
< H< . UALU
gb LJ hogar | 1) planta | HE ropa | )(\/X de hombre | ﬁﬁj: caballero

G A UL&<DA

I/j__“/( — A de mujer | Q%A sefora ‘ ﬁl:lljlj alimentos

)\ Fﬂ LW 6 - 5 ©The Japan Foundation



» kYT BT

Bt IELVATE A

LA

?‘? 3. AASiEfARTEN?

= o . . ¢ VL Lot Sk hhu
3 avEY TV I—HRET, ELVWEDHEZICHID. [EOANICERLT. TOEAZERTD
CENTES,

Puedo preguntar al personal de un centro comercial, etc., dénde esta un articulo que quiero y entender la respuesta.

BN SEEMEELL5,

Escucha los dialogos.

LA vE o ATADEIBATA B b0 E —
4 NOAWD, RERWECH MR TQ0ET,
3 R N Thvh  E b
BWwbOWBEDOEZICH B, JERICHWT

W,

Cuatro personas han venido de compras a una tienda de

electrodomésticos y preguntan al personal acerca de la
ubicacion del producto que desean.

(1) @-@lF. ETICHBUETH. a-d DSBOELLS.

;Donde estan M-@? Elige entre a-d.

® FSA— @ 1A ® AT —R @ ERI—R
@) 15-12 @) 15-13 |

7
J &)

(|

SEEE —
(N |
= OOO.

. b‘<l_:/u ‘3
(2) TERZEERLT. HIVEEMEFLELS, @) 1512 ~ @) 1515 |

Comprueba estas palabras y escucha los didlogos otra vez.

)\ Fﬂ LW 6 - é ©The Japan Foundation



|5 | mesiELeATE A

RV

{EIPEE quéplanta | TS aqui

‘/ %@XD‘&5T§‘7&{§%§ Expresiones corteses usadas por los empleados de tiendas y restaurantes
~TIEVEY (= [~TT]) | ~[CBUET (= [~TT))
_’“"a_S_fﬁuEm _’“33/_|u7:;m

CRALE T/ TEAWVZLE T Leacompaiio.
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Bt IELVATE A

pa /=t Bp>56<

Eicxe

(1) EEEHEVT. [CT&ldEBEFLES, @) 1516

Escucha la grabaciéon y rellena los huecos.

RS —I(d TIH?
NAS I TIH?

AT —ANELVATT BIETH?
EEO—RA e .

FU & LOBA %) hiE>

Q 5oL EFEERTsEE. E5ETLELED. = KR/ -1 ©

¢ Qué expresiones han usado para preguntar dénde se vende un producto?

(2) FACEELT, 2BEESVEEHEEUES, @) 1512 ~ @) 1515

Fijate en las expresiones empleadas y escucha los didlogos de nuevo.

(3) BLTEVELLS, @) 1517

Escuchay repite.

[BEE] norvero oe plants |
16 | L\oHW
20 | (ZHW
3 | SADLTAD
48 | RADL
58 | ZhHW
6 | 2oHW
78 | @EHL
8 fE | (FBEHL)(EoHU)
O | EwdHL
10F& | Cwohuy
? TBADVTRAD L

>

AP L15-8
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Bt IELVATE A

(1)

(2)

(3)

(4)

HoTWBEHEERELEL LS,
et e sone o
THECA. RITV— [ ECTTH?
THECA. HRAT (. HETIA?
THECA. RTHI—R BELLVATIN, ECCHIETA?
THEGA. EEI—R AELDATIA
N
2/ 4 BT,
55,55 TOXVET,
e
BINESTRNET,
SEEEEELLS, @) 1518 @) 1519 @) 1520 @) 1521

Escucha los didlogos.

YrR—AVTULELES, @) 15-18 | @) 15-19 | @) 15-20 | @) 15-21 |

Repite los didlogos haciendo shadowing.

BN O(SANEET, BHLELLS,

Practica usando las ilustraciones de IM.

V& Tl Fpl U3 A 5

BOAEBESAICIEST, O-ILTLAZLFELLS. BEIAR, BFDEFELLBDZE ST,
= B V& # L& BL

ETLHBIMEEFLELS, EDAF. HRZHZILL S,

Simulad que sois un empleado de la tienda y un cliente. El cliente indica qué producto desea y pregunta dénde puede encontrarlo.

El empleado le indica la respuesta.

)\ Fﬂ LW 6 - Q ©The Japan Foundation



>~y BT

Bt IELVATE A

?? 4. bH. oL TTh

,60* w5 LA . L L0 .- L&50A MAT-A » - N
g°64 BEALBREEEWVIELENS, BRICOVWTHEICOAVILES ZENTES,

Puedo intercambiar comentarios sencillos acerca de los productos cuando voy de compras con un amigo.

EE -riEo¥RE

Preparacion de vocabulario
[&‘5 ? ;Coémo es? ]

a. > LL) b. HMHLILY c.&WL

NI/ MR <DOF DA

d. %) e. BHLBL
\ =/

oL

F4—

AR/ INIY TovY JUE—X
A
g T TE () h. BL e (73) L 2 (1)

o
Ul
c

<D RII9A =

(1) BEEGHSEEELLS, @) 152

Escucha las palabras mientras observas las imagenes.

(2) HUTEVFELES, @) 1522

Escuchay repite las palabras.

(3) BT, a-i DEEOELES, @) 1523

Escuchay selecciona entre a-i.
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FE SEEMEELES,

Escucha los didlogos.

ey R 7
vavEy ey —T, RELLEEWYZLEMRLIELTHE T,

Dos amigos conversan mientras hacen unas compras en un centro comercial.

BU&

(1) 2AlE. EBSOBEICONTELTVETH. SEORBICE>TVBESE. a-b h'5
BUOFEL&LS,

;De qué objeto estan hablando? Elige entre a o b.

]\Fﬂ LW 6 - W W ©The Japan Foundation



|5 msELATE S

@ )\ @) 15-26 |

DL ISk =
(2) TEREERELT. H30EEMEFLLS, @) 1524 ~ @) 15-28

Comprueba estas palabrasy escucha los didlogos otra vez.

ZF1C ademas

FhES

2&% | iEs verdad!

)\Fﬂ LW 6 - W 2 ©The Japan Foundation



Bt IELVATE A

pa /=t Bp>56<

Eicxe

(1) EEEHEVT. [CT&ldEBEFLES, @) 1529

Escucha la grabaciéon y rellena los huecos.

nE

(CD%E.) TI9 1o
(COETE.) 9.

Al )VAVIIN !
BAES

B: A& ! ISERLE

TI1R. TH.

nAZES O v D
Q) BEzmERaes E3EoTVELEED. =-> XE

¢ Qué expresiones han usado para expresar su opinion?

EN(2)

N5 556K

Fijate en las expresiones empleadas y escucha los didlogos de nuevo.

(2) BICEE LT, SEEBSVEEHEELES, @) 1524 ~ @) 1528

ISEELE

AFT L15-13

©The Japan Foundation



Bt IELVATE A

mAES w
El BEEPIOAVEFZEWVELLS.

Comparte tu opinidn y haz comentarios.

. F>UL
EDS? DO EF.

MOV TTE TIR,

heicl
Zh(c. &L TR,
e

TH. /AL TIR.

(1) REEHFELLS, @) 15-30 | @) 15-31 |

Escucha los dialogos.

(2) YvR—AVITUELES, @) 15:30 | @) 1531 |

Repite los didlogos haciendo shadowing.

(3) EMOASANERT. BHLELLS,

Practica usando las ilustraciones de IM.

vw S hAZS [
(4) YavEYT o/ NEEEBRNS, BHCBBPIXYFMEENELLS,

Navega por la pagina web de una tienda virtual y di tus opiniones y comentarios sobre los productos.

AP L15-14
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EithELWVWATT H

5. vavEvrtvy—oEr

°6*5 FR— DY IVEVTEYI—HET. &< BNFBETROERNEDNS,

Puedo entender el significado de los carteles mas comunes en grandes almacenes, centros comerciales, etc.

Bl Loy ibvy—chdErsanzlss,

Lee los carteles de un centro comercial.

I

=
YayEr ey —IkT0ET, /
Estas en un centro comercial.
Bh V&L - =
( 1 ) @ - @l;\ 1ﬂ®§/-.r\.t\\g-b\o ‘ ~—
;Qué indican los carteles M-@? —_ ’-
o
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|He | mesiELeATE A

(2) ®-BlF. ETCHIETH,
HIcHE-TWBTERIR. ENEENTTH. OTHAT. BTREUELLS.

¢Donde podrian encontrarse ®-®? Rodea las expresiones que puedan emparejarse y Unelas con una linea.

&5 LD AN —5—

/ j={A}cam] N
Y &S
nwhcs T B [FL&DOULD OU&S<B

(1) A entrada | HH[] salida | {EAEZE aseos ‘ JEE[] salida de emergencia
(2) 48 (B empvier | B B1<) tror | BI BI) abrir | BE (BALB) corrr

o <z

J:U arriba | _FU abajo

)\Fﬂ LW 6 - W é ©The Japan Foundation



@ @sor A BHNIELOATTS, ECTERETH ?
B:Eih? IVE-THEIET L.
A, Z5TIh,
@ @)isar AHEREHNELLDATIN, ETTEAETN?
B: RSwIR NP TEAET &
A DHHE LR, BYNESTRNET,
@ @isos A BERDIELVATTS, ECTEIETH ?
B BRIy 5wV I —TERET &
2 BEICBIEN G ET .
A Z3TIH,
@ @ AEPBINELOATIN &:@%ziam?
B 5. h—htYI—hNK, DR ICHD K.
A Z3TIH, BUNESRVET,
NAESIET 2l
® @ s A BRLUENFLVATIN, ETTEIFTN?
B 100y 3y FcsHEd &e
PHEED. BELE. HUET,
A BUNESTRNET,
7‘:)\
© @) 1508 A JDFYvYSILINRFULLATIN, ETTERAFIN?
B 535, AXWVR—/S—(CHBL, ZI=TR—/T—EH,
A Z3TIH, BUNESTEVET,

]\Fﬁ LW 5 - W 7 ©The Japan Foundation



|He | mesiELeATE A

3. AASEARTEH?

=
@ 15-12 |

o7
N

LT HETA RSA TP, £EZCTTH?

|

BE  RSAT—Tdh, 2T,
= 5. &56,
@ @ isas E HD5. THELA. NASE. OETTH?
BE 3. 4BETIRVET,
B HUNESIRVET,
@ @ isi B THETh. AT —ZDELVATIH
ETICBIETH?
EE: 555C0RVET. CERLELET,
B 5. THEL A
@ @yiss) B THEAL e I— RAELVATTH
BE CENLET, CH5ICRYET,
B EV. BUHNESTRNET,

]\Fﬁ LW 5 - W 8 ©The Japan Foundation



e me ]

Bt IELVATE A

4 bH. oL TTh

@ 15-24 |

) e
BT, Tz,
L HBHLANTI 1,

@ 15-25 |

F>5 U

ED? ZODOmEF.
I hHhdd. > ZLWWTT 1,

@ 15-26 |

DNV T phLiL |

FhES

ARG pMHLLWVTT 1,

@ 15-27 |

DIy . LW,
. 2508, ZNIC. BOTTRA,

@ 15-28 |

S CDOd—h, ICE
5. BLPNTIR. TH. BLTIA

AFT L15-19

©The Japan Foundation



» kYT BT

BAELVATE B
b)/.’ I-l:;l —-— )
x| F =R RC:

ey AN g Y -
Bl TAT. ERZHERLELES.

Lee los siguientes kanji y comprueba su significado.

wyns

An A0 = pN=
e O 4o age
~ [ B mE BE

g ms T

7)< 21< 21 < 2l ¢

¥ .
ﬁb) Z L Z W\ !E-l\\
™ AL B3 &
[ 2 | DEFISEFELTHEHELLSS

Lee las siguientes frases fijandote en los kanji de las palabras subrayadas.
DTOT VvV, BOTTH,
@ A AT —=ZAMFUWVATE D
B :lEL. 2ETCITETVET,
® AOFEedbBE5Td,
@ LTS,
® 5|V\WVTLIEELY,
® HOFEZTIN?

En fo DoElEE, F—K—RPRI—FIAVTADLELES,

Usando un teclado o teléfono movil, escribe las palabras subrayadas del ejercicio anterior.

AP L15-20
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Bt IELVATE A

(1] N DIEULVATTH

<5 by
EHNEFLVATED. ECTEIETH?

Necesito pilas. ;Dénde se pueden comprar?

EET—RAELOATT D

Necesitaria un alargador...

- Esta expresion sirve para indicarle a alguien que necesitamos algo y solicitarle consejo o que realice alguna
accion. En esta leccidn se emplea para preguntar donde se puede comprar algun producto.

- La expresion ~ATTH se usa para expresar nuestra situacion y solicitarle a alguien que nos ayude. Aqui
se emplea detras de (FLUL) (‘querer’). Al igual que g7 (), el objeto deseado se indica con la particula #', por
ejemplo, Stn'. En este punto se estudia como una frase hecha: ~A"ELLATIH

- Usamos la pregunta - cEz 59107 (;Donde se puede comprar?’) (ejemplo @) para preguntar por un esta-
blecimiento en el que queremos comprar algo. La expresion PES ('poder comprar’) es la forma potencial
del verbo &5 (‘comprar’), cuya construccion se estudia en ﬁffﬁ@iﬂ. De momento, en esta leccion se estudia
como una frase hecha: ECTERFTH?.

- Para preguntar dénde esta un producto dentro de una tienda, se utilizan férmulas como £ZTgh?/EC(CH
DETH BT (';Dénde estd? / ;Donde esta? / ;En qué planta esta?’). Esta peticion se puede expresar
también con ~H'FELLATIH... [ejemplos @y B).

s BLWVLBDNHBZEZHEFIUEA T TN AR ZRDZEZDENETY, CORETIE. BmETR>TW5I5F% 8/
THEXIF->TVET,

o [~ATTA 1F. BOORTZHELT, HEISHLZKD B EZIEDLDNEER T, 2T [IFLV] DHEITOT TE-
TWVEd, [EFLWV] & [HFE ()] A [BHiA] 0&SI1c, ELLNSRZEE [ 2E->TRLET, 22T [~21F
LWATTH] EVWDHT7L—RELTEZELED,

c BIOER-TRAEER. [ECTEAZI 2] LERMLET (FIO). [BXET] 1385 [ES] OREERETT A, mIREEO/E
DHE [9F% 2] TRIBELE T, ZITlEk [ECTEAZTN?] LI T7L—RELTEATIEE N,

o ENTHRDBEZRETRLEZIL, JEBIC[ECTIN? /ECITHVETH? A TTA?] OLSICERILETH, [~HFLW
ATETH] 2 TH. BRZEAAIENTZET (FIOQ).

i \ — W N N W :2.‘:. -
[B1] »® A: FSAN=DEULLWATIN. ECTERFIN?
ejemplo Querria un destornillador. ;Dénde puedo comprar uno?

B! M—LAtVy—[CHIETXK,

Los hay en el centro de bricolaje.

Ep<
Q@ B! RFSAVHEULVATIN ECITHIFRTH?
Cliente: Querria un secador. ;Dénde estan?
TALA L

58 3 TCITVET,

Dependiente: En la tercera planta.

Ep< I—IRE—
»® BIIHFEA. USB XEUNFEULLATITH
Cliente: Disculpe. Querria una memoria USB...
TALA BT

EE: 55507, CRNLET.

Dependiente: Estan alli. Le acompano.

)\ F% LW 5 - 2} ©The Japan Foundation



Bt IELVATE A

O | A TIR

4 A-\TTh
FA!
1 A-W!

COI—hk. BLPNTIR,

Este abrigo tiene estilo.

he
ZDE, BHLAVTTR,

Este paraguas es interesante.

CDI—h, ITE!

iQué abrigo mas bonito!

ZONvT. oL

iQué bolso mas mono!

- Estas expresiones sirven para mostrar una opinion. En esta leccion se usan para hacer un comentario sobre

un producto cuando se va de compras.

- Para compartir la opinidn con otra persona, se suele anadir #a al final de la oracidn, por ejemplo,~cdg1a.

Sirve para solicitar la empatia del interlocutor.

- También se pueden usar expresiones simples, tales como LWL (jqué mono!'] y gTx! (jqué bonito!’), sin
Td M. La formula ~cg1a se usa cuando se esta hablando con otra persona. No se emplea para expresar

una opinion dirigida a uno mismo, es decir, cuando no se implica a la otra persona.

s BEZEZDEZOETVETI, CORTIE, BEWHZLLZHS, BmOBEEES LSIfH>TVET,

* EPDONTEEZIEA R EEIE, HEICHEERDS [R] Z2XRIIOFT [~TIR] EEITENZVTT,
s [Pl ] [FT&! 2L [TIRl ZH-MBELZEVABEDNE T, [~TIR] BEFICELIPITEZEVLTZDT,

HFEOIELEZBEBLETIC, BAOKREEZOFEOICHLTE > HARMEVELA.

L8]

ejemplo

» A

B

>A:

F35 U . —
ZDmIEF. £5°?

;Qué te parece este sombrero?

Ay
P A— B&DOEETI,

Mmm... Es un poco raro.

DY, oL
iEsta camisa es muy chula!
BFhES

LKL znC. BLOTT .

Es verdad. Y ademas es barata.

C ZDDVE=X, SLen!

iEste vestido es elegante!

D ddH. LTI,

iSi, esta bien!

AP L15-22
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|5 msELATE S

ICF A

o EIZISG)L\Z:L\Z:UE Tipos de tiendas en Japén

p JE= Konbini (tienda de conveniencia)

r-

o
g [sevenii Nomﬂos

Las tiendas de conveniencia se encuentran por todo
Japén. A menudo algunas zonas de viviendas tienen mas de uno
de estos establecimientos, incluso uno al lado del otro. En las
afueras de las ciudades, las tiendas de conveniencia suelen tener
aparcamientos grandes junto a una misma carretera. Muchas
tiendas de este tipo abre las 24 horas todos los dias del ano.

Los productos que venden son variados, como comi-

B da (bandejas para llevar, guarniciones para el arroz, bolas de
/ ¥arroz, sdndwiches, bebidas, postres, alimentos congelados,
dulces, etc.), pero también articulos de papeleria, productos de
cosmeética, ropa, accesorios de telefonia movil, libros, revistas o
paraguas. En Japoén también venden alcohol y tabaco.

Ademas, ofrecen distintos servicios, como mensajeria

te envien un paquete a una tienda de conveniencia y pasar cd-
modamente a retirarlo. También te permiten obtener entradas para conciertos u otros espectaculos que hayas
reservado por internet, asi como pagar impuestos o servicios publicos como las facturas de la luz. Aparte, se
pueden usar las maquinas de las tiendas de conveniencia para hacer fotocopias, imprimir documentos o enviar
un fax. Algunas también tienen cajeros automaticos desde los cuales puedes retirar dinero en efectivo.
En definitiva, las tiendas de conveniencia son un elemento indispensable en
la vida diaria de los japoneses.

HARICIZ, BIHICarE=phDEd, MEOFHOHRTIE, FL7av7ICELES LD
RO =B B I<HVET, BIMNATHIE BOEEEBOHZ I E=, B
BERVIAIT b D202 BT ET, 2L<OIVEIE, ERERT 24 BREEETT,

IVEZTIE, WAWARBDONTOENTVET, BAYPYE, BIITDPH U RAyF,
AW, TH - BEAER. BETREOBRMmIEBEAA. XEE. (LR KB,
AV RAM. AN HRE BRELHVET, HROIAVEZTIEBBEPCINILESENTE
E3r 8

FlomMEESZ T TR, WAWALRY—E2%2RITHIEHTEET, ERELHT R
FTiL, U EEHEHS P EANLZICE_2IEELTC FIICRELTHEHIEDHTE
F9. AVY—XYICFHLAEIL Y= REDF v 22 0H-720, BiEPERRRE
DAFREZI-T-DTHIEDTEZ T, IVEZICHAEMEE->C. IE—2E 720, 57—
ZERERIL7Z0. FAX 2% -720952ETEET,. ATMBHD, HEEBATIEDHTE
9%

ZDEDIT. BEDEEICEST, IVEZEIRPELVEDIZE>TVET,

» 100 ﬁ*‘/auj’ Tiendas de todo a 100 yenes

Las tiendas de todo a 100 yenes son establecimientos en los que
cualquier producto (salvo excepciones) cuesta 100 yenes (impuestos no
incluidos). A menudo reciben también el nombre de 11)60;’5 abreviatura
de 100F15= (precio Unico de 100 yenes). Estos locales suelen situarse
en las esquinas de los grandes almacenes y los centros comerciales,
pero en ocasiones suelen ocupar todo un edificio.
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Ofrecen una amplia gama de productos, como
articulos de papeleria, vajillas, material de cocina, articulos
de limpieza, ropa, alimentacidn, jugueteria, etc. Aparte de
los productos habituales, a veces se pueden encontrar ideas
originales y articulos muy practicos. En definitiva, las tien-
das de todo a 100 yenes ofrecen la mayoria de las cosas que
necesitas para tu vida diaria.

100 [ a2y 7id. EoFPD (—#H2k\T) 100 M HEFRA])
TEAAEDOZETT, [100 HIg—] 251100 #] EWHEEEETIF
BNs2EbHVEI, 100 MYz IET /= P av 7 E—L
D—HIZHHEELHVET L. EIL2EN 100 Y avFicz->TWn
HEHELHVET,

100 My 2y 7 THON TV AERHIIELS, XFEE, A%, Ty F AR BRAE. REH. 8RR, Bbbeny, sF8F
BRAIMTEONTVWET, Fow LBORMZTTREL, FUDPFLVOTAT 77y XRFE
R 7y R %ELHVET, 100 Y av7ICid. HECTHREELZLODIFEAENFA-5T
WE7,

» RSwIAK7 Droguerias

Las droguerias venden medicamentos que no requieren una receta
médica. Algunos productos tipicos serian medicamentos para el resfria-
do, el dolor de estémago o para los ojos. También hay droguerias con un
servicio de farmacia que si expiden medicamentos con receta. Ademas de
las medicinas, las droguerias venden suplementos dietéticos, articulos de
cosmeética, champus, cepillos de dientes, detergentes, articulos de limpieza,
insecticidas, articulos de bano, de higiene femenina, para mascotas o de
papeleria. En algunos establecimientos se pueden comprar alimentos, como

vasos de fideos, dulces y bebidas, asi como alcohol.

RZy 7 ZAb7iE, QS BB, BELE LAZEOVLSLRVEELFRSTVAETT (MAZEXMHFAER2IHZLTNS
JEbHDET). FERTTIEEL TAURAV N AR, Yy 7= |7 T2 WHL BiRAE. REFL v20, BEARS. £
BAR, Xy MR XEERELHD., EICL->TIhy T AL EDREHEPS

BT iAW), BHREEESIZEBTEET,

p k—Lt>F— Grandes ferreterias

En Japdn los establecimientos de grandes dimensiones que venden
accesorios para el hogar y material de construccion reciben el nombre de
hoomu sentaa ("home center"). Este tipo de ferreterias suele situarse junto
a las principales carreteras de las afueras de las ciudades y tienen amplios
aparcamientos. Venden herramientas como sierras y destornilladores,
tornillos y clavos, componentes eléctricos, materiales de construccion y
ropa de trabajo. También ofrecen articulos de jardineria, para mascotas,
para vehiculos y muebles.

FICROFZMRLHICRIT HmWETAHREER, HAREETIE [F—L4t>¥— (home
center) | EWVWWET, R—Ltry—id, M OBRBERIDVICEZ L, RWEEEL2HE
ATWET, A—Ltr¥—Ilid, K#t, DZEVRRSAN—ALEDTE, 2VPE, &
KBGO BEM, FEZE2IILD. BEAMS. Xy MM BBEAS. RERELRONTVET,
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h T hAYESIFATH i B i
p REBERIE Tiendas de electrodomésticos

Las cadenas de venta de electrodomésticos venden en sus locales diversos pro-
ductos eléctricos, tales como computadores, televisores, refrigeradores o secadores
de pelo. Algunos de estos establecimientos ocupan grandes edificios en barrios como
Shinjuku o lkebukuro (en Tokio) o Nipponbashi (en Osaka). En las afueras de las ciu-
dades los locales se sitUan junto a la carretera y cuentan con amplios aparcamientos.
Ademas de ofrecer una amplia gama de electrodomésticos, algunas tiendas también

venden bebidas alcohdlicas, productos de cosmética y similares.
Un importante nimero de tiendas de electrodomésticos ofrece a los clientes
una tarjeta de puntos. Este sistema per-

mite acumular puntos segun el gasto
realizado y posteriormente obtener des-
cuentos. Ademas, actualmente también se pueden comprar los produc-
tos a través de las paginas web de estas cadenas.

FEEREIL NV aryeTrLe, WEE, FIAV-—2E0BRAMMmETS
Fr—VIETT. REOHBEPLME, KROARBERIICKEZELELTHEL
TVWRBELHVET L., I OEBIERGVICREIBES 2R -2 HL
TVW2BELHVET, BREGROHBZIEEIHSIZT TR JEICE->TIE
AR EZR->TNHIELHD T,

BOWIOBHICESTRA V2028, HETEWITAHEZIMERPRLLAZRA Y M- FEZIRDANTVW S EBZNTT,
FIRETIEA =3y bOYA M ObERmEE I CEBTEET,

I i )

® FED#MAA Contar el numero de plantas de un edificio

La manera de contar el nimero de plantas que tiene un edificio varia de un pais a otro. En Estados Unidos, la
planta situada al mismo nivel que el suelo de la calle se considera la planta primera y el siguiente nivel por encima es
la planta segunda. En Europa, la planta situada al nivel de la calle es considerada la planta baja y su nivel superior es
la primera planta. En algunos paises puede no existir una manera estandarizada de contar las plantas de un edificio e
incluso pueden emplearse sistemas de calculo distintos en funcién de la construccién en cuestion.

En Japdn las plantas de un edificio se cuentan al estilo de Estados Unidos. De este modo, la planta situada al nivel
de tierra es considerada la primera planta, la que esta por encima es la segunda planta, y las siguientes son sucesiva-
mente la tercera, la cuarta, etc.

Para contar las plantas del sétano, el nivel inmediatamente inferior al del suelo es la primera planta subterranea (B1),
seguido de la segunda planta subterranea (B2) y asi sucesivamente.

BEHOBOBATTE. BEICE>TEVE T, TAVARTIIHEEFR UMD 1T, 1 2EICEPSE 2T, ZnLTaI—awr
XTI HEEFCHEIEH EREEFO, 1 D EAF 72 1 BT, EIZ&-Tid, BMTLIHATPEI ZE, f—ShTWianiga
HDET,

HAIZ, PRV AROBEOMA T Z AL TV ADOT MEEFURED 1 BT 1 DEN 7D 2 B, 20H 13 3 4020 ET,

T EEZHA ST HEPS 1 DR 7R T 1 (Bl), £ORPHT 2 B &2DEd,
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® #FE Paraguas

Los japoneses se protegen de la lluvia con los paraguas. De
hecho, algunos extranjeros llegan a decir que los japoneses se derre-
tirian si la lluvia los mojara. La verdad es que, para no mojarse, en
Japoén mucha gente abre inmediatamente el paraguas aunque solo
esté empezado a llover un poco. Muchas personas también llevan
paraguas portables en el bolso. En las tiendas de convenienciay en
los kioscos de las estaciones de tren también se pueden comprar
paraguas de plastico. Son transparentes y su precio ronda entre los
300y los 500 yenes en las tiendas de conveniencia. También puedes
adquirir uno por 100 yenes en una tienda de todo a 100 yenes. Por
este motivo, algunas personas utilizan los paraguas como si se
tratara de articulos desechables: los compran en la tienda de con-

veniencia cuando se pone a llover y los tiran a la basura cuando ya no los necesitan.

AEDOANPS THRANTHICENS LB TS] LEDNHH6L, HEATENMPELSEZLOANPREZLET, DPLTOURPKEL L, &
NVESI, TSRKEEZETANZNTT, BEDPS, PIFAI [HID/7258] ZANTVRAIABZLVET, FaVE=RROFEE R
EITHIE, Co— L2 EHZENTEZT, Eo— L REBPHAC L TTELET, IVE=T1 AR 300 ~ 500 HSHWTHRASN
TWETLI00HY a v AT &% I RI00HTESCEHTEE T, BOTHPES26 IV E2TEZ—LE&ZE N 1647k
TBETHEVS, HVETORETHIABVET,

ES e
® AL DEVFA Maneras de referirse a los aseos publicos

En japonés existen diferentes maneras de referirse a los aseos
publicos. El cartel que los identifica varia de unos lugares a otros, ya

I Py o Il = . .
; sean grandes almacenes, centros comerciales, estaciones de tren,
L\ ‘ aeropuerto o restaurantes.
() Un letrero frecuente es "Toilet", escrito en inglés, y algunos

lugares utilizan también las siglas "WC". Cuando se escribe en japonés,

A%IQEEML/ BFMU  &FhAL
ccessible Restroom Restroom o
Facilty - for Men  for Women ‘ y 8F#L (literalmente ‘lavado de manos). En el pasado, la expresion,

@ (literalmente "lugar de excrementos’] solia leerse en lugares pu-

las palabras mas comunes son {E4E2 (literalmente "sala de tocador’)

!
|

blicos, pero hoy en dia se evita por considerarse demasiado explicita.

Para separar los aseos por sexos, se emplean las palabras inglesas “Men / Women" o las japonesas it Lik o B
%F. Los letreros usados para representar los bafos masculinos y femeninos suelen incluir iconos en color rojo o azul, asi
que no suele resultar complicado diferenciarlos. A veces se utilizan expresiones como @+ /18 A ('Caballeros / Damas’) o
incluso metaforas como /% ('Sefiores / Princesas’), asi que conviene también reconocer estos caracteres kanji. En
cualquier caso, los bafnos suelen mostrar algun tipo de dibujo y, por lo tanto, es facil diferenciarlos.

En los Ultimos anos también ha aumentado el numero de aseos
adaptados, llamados ZNTHNAL 0 %%%%EML/. Se trata de banos am-
plios a los que se puede acceder en silla de ruedas o con un carrito
de bebé. Algunos disponen de mesas para cambiar panales o estan
adaptados para personas ostomizadas. Este tipo de aseos pueden ser
usados tanto por hombres como por mujeres y estan senalizados en
color verde. Para entrar, hay que abrir la puerta automatica apretando
el botén B (‘abrir’). Una vez en el interior, se pulsa el botén B (‘cerrar’)

y se cierra la puerta con llave. Las personas con necesidades especiales
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tienen prioridad a la hora de usar este tipo de aseos, pero cualquiera puede emplearlos si no estan ocupados.

En Japon existen muchos aseos publicos. Siempre es facil encontrar un bano cerca, ya sea en las estaciones,
aeropuertos, grandes almacenes o tiendas de conveniencia. Si te encuentras en un nucleo urbano, podras encontrar
un aseo rapidamente y la mayoria de los bafos publicos son gratuitos.

MM ULZRIAREOZEIZIZ, WAVLARHDET, T/5—h, TYavrT7E—)l, BRPEE., REERETIE. MLEEITVANS
BRI HVET,

FLAPTBDIE, HFET [Toilet] EBVTHEHDTYT, [WC| EWIHFRRELHVET, HAETEVLTHAHEIE. [LHEE] [BF
YL EVSIFRRA—RI T, BOBYRE TR MER] S ZEXbEbNETA. HENZEWLLEOT, BIoN5L510k-T
EFEL.

BLORNE. TMEN ,/ WOMEN] WS BEFEAH 720, HARFET (B Ll [BF/ 7] LBV THo7DLET, KREFoOLE
TN ITLTHRINTVAIENZNDT, BLOXRFNIES Lm0 EBVWET, L&, [t BAl OX5%FIOE0WH%2L7
DB/ ] OEIICHRINICERZRERLTWDTEHIEHHVET, INODEFEERATBLERLTT P EE IV S LLITEDIHD.
ROV TEETOT. RS2 & PRV TLED,

BIETIEJTZNTH M L] SR [ZREI L] PHAZEL—BILRDELz, THIEAR—ADELES NI M LTV EHNT PR
E—HN—TZDEFEABLZENTEET, AELADBOODEEZLZENFVTWVAD, ALAIFOAPEZ 2B HESFVTWZZDLET,
ZREEEN A VIZBLZFEAT, MTERINTVET, ASEZE[H] ORY 2L TEB R 72/, RICA-KS [BH] ORY U A2LT
RBEREZHDLESICE>TVET, BEZADNVSEZITIBLEITRETTH, ZNTVEEZR, PRTHEZET,

%H. HETE I LOEIZZ L, RPEE, T/8—h, 2224810, bEVERZETTICHRESNTVET, FHRTH LIZTE
1ol oTh, HEVRSZWTILERDIFOENDETLL D, B, HEATIHIEAEDRARMN VIIEBHICHEHATEZE,

® ILNR—9—NDK9Y Los botones de los ascensores

Los ascensores japoneses tienen botones para cada planta, asi como los
botones B8 (‘abrir') y B8 (‘cerrar’). EL botdn B8 se suele dejar apretado para man-
tener las puertas abiertas, por ejemplo, si todavia esta entrando o saliendo
alguien. En cambio, el botdn B sirve para cerrar la puerta rapidamente, por
ejemplo, cuando nadie entra o sale. En algunos paises, el botdn de cierre de los
ascensores, o bien no existe, o bien apenas se usa. En Japoén se espera que los
pasajeros del ascensor aprieten el botdn de cierre en cuanto resulte evidente
que nadie mas va a entrar o salir. Si quien se encuentra junto a los botones del
ascensor se queda esperando a que las puertas se cierren automaticamente en
lugar de apretar el botén de cierre, el resto de los pasajeros pueden volverse

impacientes y estirar el brazo para apretarlo ellos mismos.

HROILR—=F -2k, BRORY>0E»I, [F] OXRY U ETH] ORY»H0ET. OS5 [H] ORY 3. £REEDE
DLTWABADPVNEEEREI, BFBAESZWED. LTBLADDRY U TY, TRl ORI NIEALEZIFES>DTLLIN?
. BIENBREVBEDLZVEZIL, BLEZHDS72ODRY T TLR—=F—IFCR7ODRY U BHEPEID, TDORY
VERESHESIDIE. EICE-oTESERWET, HATIE, XN EOED LN E DR S72EFIE IS Ry z2ifdIE
P ESNE T, BIE SRV OELIIIS>TWAAD, $IZNGFEVED LV OIZ, [F] R UEBSLVWTRE>TW L, 3PDOAN
AIATLENE, MPOFZIEILTCETHIEIIEEPHLNETA,
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